REGULAMENTUL OFICIAL AL CAMPANIEI
” Picnic Urban de 1 Mai”

SECTIUNEA 1. ORGANIZATORUL SI REGULAMENTUL OFICIAL AL CAMPANIEI

1.1. Campania ” Picnic Urban de 1 Mai”, (denumita in cele ce urmeaza "Campania")
este organizata si desfasurata de PIATA OBOR MARKET & COMPLEX COMERCIALS.A.,
o societate din Romania, cu sediul in Bucuresti, Str. Ziduri Mosi nr. 4, etaj 2, sector 2, C.P.
021204, inregistrata la ORC Bucuresti cu nr. J40/21135/2006, cod de inregistrare
fiscala R019989486, reprezentata prin reprezentata prin administrator Andrei Popescu
(denumita in cele ce urmeaza "Organizatorul"),

1.2. Campania se va desfasura conform prezentului Regulament, (denumit in
continuare ,Regulament”/”Regulament Oficial”) care este obligatoriu pentru toti
participantii. Regulamentul Oficial este intocmit in conformitate cu prevederile
Ordonantei Guvernului nr. 99/2000 privind comercializarea produselor si serviciilor de
piatd, republicata si va fi facut public conform legislatiei aplicabile din Romania, este
disponibil gratuit pentru fiecare participant si va fi facut public prin publicarea pe site-ul
Organizatorului si in magazinele Organizatorului participante la aceasta Campanie.

1.3. Participantii la Campanie sunt obligati sa respecte termenii si conditiile
Regulamentului Oficial al Campaniei, potrivit celor mentionate mai jos.

1.4. Organizatorul isi rezerva dreptul de a modifica sau schimba, in tot sau in parte,
prezentul Regulament Oficial, indiferent de motiv, urmand ca astfel de modificari sa intre
in vigoare numai dupa aducerea acestora la cunostinta publicului pe site-ul web al
Organizatorului si/sau in magazinele participante.

1.5. In cuprinsul Regulamentului, Organizatorul a convenit definirea urmatorilor
termeni:

Magazin participant: magazinele din food-court Gust Obor (Organizator), operationale
pe durata campaniei.

SECTIUNEA 2. DURATA SI ZONA DE DESFASURARE A CAMPANIEI

2.1. Campania este organizata si se desfasoara in 01.05.2026, ora 09:59:59 - ora
17:59:59, magazinele din Gust Obor, operationale pana la data finalizarii Campaniei
publicitare, pe teritoriul Romaniei, in limita stocului de premii disponibil.

2.2. Organizatorul isi rezerva dreptul de a modifica, in orice sens, perioada Campaniei pe
parcursul derularii acesteia, dar nu inainte de a modifica prezentul Regulament Oficial si
de a aduce la cunostinta publicului aceasta imprejurare, pe site-ul Organizatorului si/sau
in magazinele participante,



SECTIUNEA 3. DREPTUL DE PARTICIPARE

3.1. Campania se adreseaza oricarei persoane fizice, cu varsta peste 18 ani cu domiciliul

sau resedinta in Romania, denumita in continuare ,Consumator/Consumatori”, care

accepta integral prevederile prezentului Regulament.

3.2. Nu au dreptul sa participe la Campanie salariatii societatii PIATA OBOR MARKET &

COMPLEX COMERCIAL S.A., imputernicitii, succesorii legali si mandatarii salariatilor

societdtii PIATA OBOR MARKET & COMPLEX COMERCIAL S.A., angajatii firmelor de paz3,

curatenie care activeaza in cadrul magazinelor din Gust Obor, ai agentiilor si companiilor

implicate in organizarea si desfasurarea campaniei publicitare, promoterii si

merchandiserii.

3.3. Participarea la aceasta Campanie implica cunoasterea si acceptarea integrala,

expresa si neechivoca a prezentului Regulament.

3.4. Prin participarea la aceasta Campanie, Consumatorul declara pe propria raspundere
ca a luat la cunostinta si ca este de acord cu urmatoarele: (i) Consumatorul este singurul
raspunzator pentru orice declaratie neconforma cu realitatea; (ii) Consumatorul declara
ca nu sufera de afectiuni fizice sau psihice care sa-i afecteze discernamantul.

3.5. Organizatorul nu are obligatia de a verifica si de a certifica dreptul Consumatorului

asupra bonurilor fiscale, intreaga responsabilitate in acest sens apartinand

Consumatorului.

3.6. Organizatorul este indreptatit sa ia toate masurile necesare in caz de tentativa de

frauda sau abuz, care ar putea afecta imaginea acestei Campanii si, pe baza dovezilor

existente, va putea solicita atragerea raspunderii persoanelor responsabile.

3.7. Organizatorul isi rezerva dreptul de a refuza participarea Consumatorilor de rea-

credinta, a celor care incalca prevederile prezentului regulament sau care se folosesc de

frauda. Prin frauda se intelege savarsirea cu rea-credinta printr-o actiune sau inactiune,

de catre un Consumator a unor acte de natura a aduce atingere drepturilor

Organizatorului sau ale oricarui alt tert sau savarsite in vederea obtinerii unui folos

necuvenit, pentru sine sau pentru altul.

3.8. Organizatorul nu Isi asuma raspunderea pentru nicio dauna sau pierdere directa sau

indirectd, de nici o naturd, inclusiv daune directe, indirecte, subsecvente sau incidente

rezultate ca urmare a participarii Consumatorilor la aceasta Campanie.

SECTIUNEA 4. MECANISMUL CAMPANIEI

4.1. Campania este organizata si se desfasoarda in perioada indicatd, in spatiul fizic
corespunzator food-court-ului Gust Obor.

4.2. Campania are un mecanism distinct si in vederea participarii la Campanie,
Consumatorii trebuie sa indeplineasca conditia sa nu participe in cadrul acestei campanii
mai mult de o singura data:

4.2.1. Mecanismul - conditii de participare pentru Consumatori:



1. saaiba varsta peste 18 ani impliniti la data participarii.

2. sa participe fizic la eveniment

3. Sa poata face dovada uni bon fiscal care sa ateste efectuarea unei consumatii

in locatie la data desfasurarii evenimentului.

4, Sa aiba un comportament civilizat si sa nu denigreze marcile Organizatorului.
4.3. Orice inscriere va fi verificata de catre Organizator, si/sau toate/oricare
inscrierile/inscriere care nu respecta cele de mai sus vor/va fi eliminate/-a din
Campanie. Organizatorul nu isi asuma raspunderea pentru nicio informatie furnizata in
mod ilegal de catre participanti si Isi rezerva dreptul de a exclude din Campanie astfel de
participanti. Participantul este unic responsabil pentru orice consecinte directe sau
indirecte care pot aparea ca urmare a furnizarii de date false in acesta Campanie.
4.4. Organizatorul isi rezerva dreptul de a investiga inscrierile in Campanie si orice
neregula ce poate fi clasificata ca Incercare de fraudare se soldeaza cu excluderea si/sau
eliminarea definitiva a participantului In cauza din prezenta Campanie, Organizatorul
nefiind obligat sa anunte aceasta decizie sau sa ofere clarificari cu privire la o asemenea
posibila decizie. Astfel, in vederea participarii la Campanie, participantii au obligatia de a
respecta bunele moravuri si prevederile art. 4.2, iar In situatia in care raspunsurile date
includ orice tip de elemente sau afirmatii diferite de tema Campaniei - cu titlu de
exemplu, dar fara limitare la imagini, afirmatii, comentarii sau cuvinte injurioase sau
defaimatoare, care pot fi denigratoare sau care pot aduce atingere imaginii, onoarei,
demnitatii si reputatiei Organizatorului sau oricaror alte persoane, indiferent daca sunt
sau nu parte din PIATA OBOR MARKET & COMPLEX COMERCIAL S.A., Organizatorul isi
rezerva dreptul de a elimina aceste inscrieri din Campanie, fara nicio notificare.
4.5. Utilizarea mai multor bilete de intrare pe platformele sociale nu este permis3,
fiind considerata incercare de fraudare si atragand sanctiunea eliminarii in conditiile
elimindrii din prezenta Campanie.
4.6. Pe toata durata Perioadei Campaniei, Organizatorul poate efectua verificarea
inscrierilor, conform regulilor prezentate in cuprinsul Regulamentului. Dupa finalizarea
procesului de verificare, In cazul in care inscrierea este respinsa, participantul va fi
descalificat, fara nicio notificare/ justificare din partea Organizatorului.

SECTIUNEA 5. DESEMNAREA SI VALIDAREA CASTIGATORILOR

5.1. In cadrul prezentei campanii, exista un tip de premii (castiguri), toate acordate in
limita stocului de premii alocat evenimentului, constand in vouchere de consumatie in
valoare de 50 de lei. Acordarea fiecarui tip de premiu va urma una din procedurile
descrise mai jos:

5.1.1. Premiile instant, se acorda in urma participarii In cadrul Mecanismului 1, prin
verificarea de catre persoana desemnata din partea Organizatorului In cadrul Campaniei
a unui bon valoric in conditiile Regulamentului.

5.1.2. Premiile acordate prin concurs se atribuie in urma participarii la aceasta
Campanie in cadrul Mecanismului 1 si constau in 10 vouchere de consum in valoare de

3



50 lei fiecare (cate doua pe org, in intervalul orar 13:00-18:00). Voucherele pot fi folosite
in orice magazinele desemnate de Gust Obor, in timpul desfasurarii evenimentului.

5.2. Pentru validarea drept castigator, participantul trebuie sa indeplineasca
concomitent, in mod obligatoriu si fara echivoc urmatoarele conditii:

5.2.1. Sa indeplineasca conditiile prevazute in Sectiunea 3 a prezentului
Regulament;

5.2.2. Sa indeplineasca conditiile prevazute in Sectiunea 4.2. a prezentului
Regulament;

5.2.3. Sa completeze procesul verbal de predare primire la inmanarea premiului
castigat. Refuzul furnizarii datelor necesare are drept consecinta imposibilitatea de a
participa la Campanie, respectivimposibilitatea acordarii oricarui premiu in cazul in care
un participant este declarat castigator.

5.3. In sensul prezentului Regulament, participantul care intruneste toate conditiile de
mai sus este validat castigator.

5.4. Organizatorul nu va acorda nicio despdgubire in bani sau alte beneficii
Participantilor carora li s-a alocat un premiu, dar care au fost invalidati ca urmare a
nerespectarii intocmai a cerintelor Regulamentului.

SECTIUNEA 6. PREMIILE ACORDATE iN CADRUL CAMPANIEI

6.1. Premiile acordate in cadrul Campaniei constau in: ___10___ Premii instant

6.2. Numarul total al premiilor este de 10, iar valoarea totala a premiilor la data
redactarii prezentului Regulament, respectiv 29.04.2026 este:

1. Premii instant in valoare totala de 500 ron cu T.V.A. inclus.

’ 1 I voucher consumatie RON 50.00

6.3. Castigatorul unui premiu nu poate opta pentru primirea, in tot sau in parte, a
contravalorii premiului in bani sau in alte obiecte.

6.4. Alocarea premiilor instant se realizeaza in limita numarului maxim de premii.

6.5. Organizatorul nuisi asuma raspunderea de a remedia viciile de orice natura, pe care
le-ar putea avea obiectele ce constituie premiile, respectiv de a acoperi prejudiciile, de
orice naturd, produse de acestea.



6.6. Pentru produsele oferite ca premiu, castigatorii vor beneficia de protectia legala
referitoare la dreptul de garantie, in functie de certificatul de garantie oferit de
producator precum si de protectia legislatiei incidente.

SECTIUNEA 7. ACORDAREA PREMIILOR

7.1. Participantii desemnati castigatori ai premiilor descrise la art. 5.2 si/sau 5.3 si
validati ca fiind castigatori ai Campaniei vor fi instiintati despre castig pe loc.

7.2. Organizatorul nu raspunde pentru situatia In care castigatorul nu va intra in posesia
premiului din motive independente de vointa Organizatorului si deci inclusiv in cazul in
care Castigatorul nu respecta si nu se conformeaza conditiilor impuse prin prezentul
Regulament.

7.3. Predarea premiului catre participantul declarat castigator se va face dupa
completarea procesului verbal de predare-primire, pe care castigatorul il va semna la
momentul intririi in posesia premiului. In situatia in care Castigitorul va refuza si
semneze procesul verbal, acestuia nu i va fi Inméanat premiul. Imediat dupa Inmanarea
premiului, prin semnarea de catre castigator a procesului verbal de predare-primire
Organizatorul este eliberat fata de castigator de orice obligatie nascuta in temeiul
prezentului Regulament cu privire la acordarea premiului. La data completarii si
semndrii procesului verbal de predare-primire a premiului, Castigatorul declara pe
propria raspundere faptul ca are cunostinta despre prevederile art. 326 Cod Penal
privind falsul in declaratii si garanteaza ca toate informatiile precizate de el in cuprinsul
procesului verbal sunt exacte, corecte si in conformitate cu realitatea.

SECTIUNEA 8. ALTERNATIVE ALE PREMIULUI

8.1. Castigatorul premiului nu poate opta pentru primirea contravalorii premiului in alte
produse, bani sau In alta modalitate decat cea descrisa in prezentul Regulament Oficial.

8.2. Raspunderea Organizatorului cu privire la premiul conferit, executarea serviciilor sau
conduita beneficiarilor premiului, este exclusa cu exceptia cazului in care fapta ilicita se
datoreaza culpei exclusive si dovedite a Organizatorului.

8.3. Castigatorii premiilor nu pot opta pentru primirea, in tot sau in parte, a contravalorii
premiilor in bani sau in alte obiecte si nici nu pot solicita modificarea conditiilor de
prestare a serviciilor aferente premiului.

8.4. Castigatorii nu pot opta pentru modificarea parametrilor premiilor. Organizatorul nu
isi asuma raspunderea de a remedia viciile de orice naturd, pe care le-ar putea avea
obiectele ce constituie premiile, respectiv de a acoperi prejudiciile, de orice natur3,
produse de acestea.



8.5. Campania este destinata doar Consumatorilor persoane fizice. Organizatorul Isi
rezerva dreptul de a refuza participarea oricarei persoane cu privire la care exista indicii
sau suspiciuni ca ar participa la Campanie in mod fraudulos, fata de care exista indicii sau
suspiciuni cd ar efectua achizitiile in legatura cu activitatea comerciala a acesteia sau care
nu indeplineste criteriul minim al varstei de 18 ani impliniti la data achizitiei.

8.6. Raspunderea Organizatorului sau a partenerilor sdi colaboratori la prezenta
Campanie este exclusa cu privire la calitatea serviciilor, conduita, disponibilitatea
serviciilor oferite sau care intra in componenta premiilor oferite in cadrul Campaniei.

8.6. Organizatorul nu raspunde pentru situatia In care castigatorul nu va intra in posesia
premiului din motive independente de vointa Organizatorului.

SECTIUNEA 9. TAXE SI IMPOZITE

9.1. Organizatorul Campaniei se obliga sa calculeze si sa suporte impozitul datorat pentru
veniturile sub forma de premii obtinute de catre castigator, In conformitate cu
reglementarile Codului Fiscal in vigoare, orice alte obligatii de natura fiscala sau de alta
natura in legatura cu aceste venituri fiind in sarcina exclusiva a castigatorului.

SECTIUNEA 10. INCETAREA SI INTRERUPEREA CAMPANIEI INAINTE DE TERMEN

10.1. Campania va putea inceta sau poate fi intrerupta doar in caz de forta majora sau
printr-o decizie a Organizatorului, decizie ce va fi anuntata public si care va respecta
prevederile legale. Prin aducerea la cunostinta publicului a unei astfel de decizii,
Campania va inceta/se va intrerupe de drept si nicio parte interesata nu va putea avea
temei pentru a pretinde continuarea acesteia sau orice fel de despagubiri.

10.2. Incetarea sau intreruperea Campaniei din motivele indicate mai sus determina
incetarea obligatiilor nascute in sarcina Organizatorului in raporturile cu toti
Consumatorii/participantii.

10.3. Organizatorul este indreptatit sa ia toate masurile necesare in caz de tentativa de
fraudare a Campaniei, abuz sau orice alte tentative care ar putea afecta imaginea sau
costurile pe care le implica organizarea si desfasurarea Campaniei, inclusiv de a modifica
procedura de desfasurare a Campaniei.

SECTIUNEA 11. LITIGII

11.1. Eventualele litigii aparute intre Organizator si participantii la prezenta Campanie
se vor rezolva pe cale amiabila sau, in cazul in care aceasta nu va fi posibil3, litigiile vor fi
solutionate de instantele judecatoresti romane competente de la sediul Organizatorului.



11.2. In cazul unei dispute cu privire la valabilitatea inscrierii in cadrul acestei campanii,
decizia Organizatorului este definitiva iar orice participant la Campanie accepta cu titlu
definitiv toate deciziile Organizatorului in privinta participantilor.

SECTIUNEA 12. PROTECTIA DATELOR PERSONALE

12.1. Derularea Campaniei implica prelucrarea datelor personale ale persoanelor
participante, exclusiv pentru scopurile desfasurarii prezentului Regulament si
respectiv a punerii in aplicare a conditiilor Campaniei.

12. 2. Datele personale prelucrate in legatura cu derularea Campaniei pot fi: (i) nume si

prenume, (ii) adresa de e-mail), (iii) numar telefon mobil, (iv) informatii privind starea
de sanatate (pentru claritate, confirmarea faptului ca nu suferd de afectiuni fizice sau
psihice care sd-i afecteze discerndmdntul) si, suplimentar, In cazul Consumatorilor
desemnati castigatori, pot fi prelucrate suplimentar urmadtoarele date cu caracter
personal (v) adresa de domiciliu, (vi) data nasterii, (vii) semnatura.

12.3. Scopurile si temeiurile prelucrarii datelor personale in care sunt prelucrate datele
personale sunt: (i) marketing, publicitate, derularea programelor de fidelizare si a
campaniilor siloteriilor promotionale In care Organizatorul este implicat/le organizeaza;
(ii) verificare, solutionare sesizari si reclamatii (iii) protectia juridica; (iv) obligatii de ordin
financiar contabil.

12.4. Pentru aceste scopuri, prelucrarea datelor personale se face in baza urmatoarelor
temeiuri:

0 interesul legitim de promova imaginea de marca a Organizatorului ;

0 interesul legitim de a atrage, mentine si avea consumatori multumiti
de actiunile de comunicare derulate de Organizator ;

0 interesul legitim al Organizatorului, constand in protejarea intereselor,
drepturilor, libertatilor, inclusiv in contextul unor actiuni judiciare,
arbitrare, mediere ori alte mecanisme legale, precum si al procedurilor
(inclusiv necontencioase) de solutionare de sesizari si reclamatii ;

0 obligatia legala in contextul operatiunilor financiar contabile, inclusiv
fiscale ;

0 consimtamantul persoanei vizate pentru scopul participarii la Campanie
si alegerea de a-i fi utilizate datele cu caracter personal in actiunile de
promovare derulate de Organizator.

12.5. Destinatarii datelor personale prelucrate de catre Organizator pot fi transmise
catre:
- entitati care ofera servicii de relatii publice, servicii de publicitate,
concepere de materiale informative, organizarea de evenimente;
- entitati care presteaza servicii de concepere, implementare si analiza
campanii de marketing, servicii de analiza a comportamentului de consum



prin achizitie de bunuri;
- entitati care presteaza servicii de concepere/personalizare, productie
taloane si/sau formulare de finscriere in Campanie, manipulare,
inregistrare taloane si/sau formulare de inscriere pentru campanii de
fidelizare, campanii promotionale, loterii publicitare desfasurate de Profi;

- entitati/servicii care implica retele de socializare, precum si entitati care
gestioneaza conturile Profi pe platforme de socializare;

- entitati care ofera servicii de design IT, administrare, mentenanta site,
sisteme IT;
- entitati care presteaza servicii de realizare apeluri/transmitere de
sms-uri, gestionare email-uri si mesaje primite pe adresa Organizatorului
comunicare raspuns la email-uri si mesaje;

- parteneri de campanii promotionale (e.g. partener eveniment, pentru claritate,
TOP EVENTS SRL) ;

- consultanti externi in domeniul juridic, contabil, fiscal, tehnic;
- autoritati si institutii publice (de ex. Autoritatea Nationald pentru
Protectia Datelor cu Caracter Personal, Agentia Nationald de Administrare
Fiscald, instante judecdtoresti, organe de urmdrire penald, organe de ordine
publicad si sigurantd nationald, Consiliul Concurentei);
- alte entitdti care pot asigura respectarea intereselor, drepturilor si
libertdtilor Profi ori pot oferi sprijin conex (de ex. executori judecdtoresti,
notari publici, traducdtori);

- entitati din grup, entitati afiliate, agenti.

12.6. Transferul datelor personale catre terte tari — Organizatorul nu anticipeaza vreun
transfer catre tari in afara Uniunii Europene sau asociate acesteia in legatura cu acest
scop, mai putin situatii de negocieri si interactiuni punctuale cu potentiali parteneri
contractuali din alte tari terte, caz in care cel mai probabil datele transferate nu ar
privi clientii Profi, ci, Tn masura necesard, date ale persoanelor implicate in
interactiunile respective direct sau indirect, precum date ale echipei de negociere
sau analiza, consultanti.

12.7. Durata de prelucrare a datelor personale pot fi stocate pentru perioade
determinate conform urmatoarelor criterii:

a. pe durata Campaniei si ulterior pentru o perioada de panala 3 luni;

b. in cazul Participantilor desemnati Castigatori pe:

i. duratele prevazute de legislatii specifice (precum legislatia
contabild sau legea Arhivelor Nationale), cu rol de exemplu
de panala3ani;

ii. (ii) duratele maximale in care aspecte de raspundere juridica
ar putea fi atrasa fata de Organizator, cu rol de exemplu, pana
la 3 ani de la derularea Campaniei si

iii. durata necesara din punct de vedere practic la expirarea
perioadelor legale sau de prescriptie juridica pentru
anonimizarea sau eliminarea efectiva, avand in vedere
dificultatile de identificare a momentului de colectare a unor
date.

C. Organizatorul sterge datele obtinute fara intarziere, dupa



incheierea Campaniei prin procedura de tragere la sorti. Datele
personale vor fi prelucrate pe teritoriul Romaniei si nu vor fi
transferate catre terte parti, cu exceptia celor precizate in cadrul
prezentului Regulament. Datele perosnale sunt stocate la nivel
national pe serverele proprii ale Organizatorului.

d. Persoanele vizate cu rol de participant au dreptul de a accesa
datele care va apartin si pe care le prelucreaza Organizatorul si de
a solicita corectarea inexactitatilor (daca este cazul), de a obiecta
sau de a solicita restrictionarea procesarii, eliminarea, precum si
dreptul de a nu fi obiect al unei decizii automate din partea
Organizatorului. De asemenea, conform legii, va puteti adresa cu o
solicitare scrisa si catre Autoritatea Nationala de Supraveghere a
Prelucrarii Datelor cu Caracter Personal (ANSPDCP)
(www.dataprotection.ro) si instantelor de judecata din Romania,
dupa caz.

12.8. Detalii contact DPO si exercitare drepturi - in vederea facilitarii interactiunii
dintre Organizator si persoanele vizate privind domeniul protectiei datelor
cu caracter personal am desemnat o persoand cu atributii in domeniul
protectiei datelor cu caracter personal (responsabilul cu protectia datelor cu
caracter personal, in continuare, ,RPD”). Datele de contact ale RPD sunt dupa
cum urmeaza:

i) sediu Organizatorului - pentru corespondenta va rugam sa mentionati
in antet / subiect ca respectiva corespondenta priveste domeniul
protecsiei datelor cu caracter personal ;

ii) adresa de e-mail..
12.9.  Detalii despre drepturile pe care le aveti, inclusive limitele si
exceptiile de la acestea, puteti citi in Nota de
informare cu privire la protectia datelor cu caracter p
ersonal

(%3

SECTIUNEA 13. PARTICIPANTI PERSOANE LIPSITE DE CAPACITATE JURIDICA

13.1. In cazul in care castigitorul unui premiu este o persoani lipsitd de capacitate de
exercitiu, acesta este Indreptatit sa intre in posesia premiului numai prin intermediul
tutorelui legal, incluzand semnarea de catre tutore a unei declaratii date cu Incuviintarea
Autoritatii tutelare daca este cazul potrivit legii, prin care Organizatorul este absolvit de
orice raspundere decurgand din acordarea premiului respectiv, precum si de plata
oricaror daune sau pretentii de orice natura legate de premiul respectiv si de participarea
la prezenta Campanie.

SECTIUNEA 14. DISPOZITII FINALE
14.1. Regulamentul Oficial este disponibil gratuit pentru toti participantii la sediul
Organizatorului, pe site-u oficial.




14.2. Prin participarea la aceasta Campanie, participantii sunt de acord sa respecte si sa
se conformeze tuturor prevederilor, termenilor si conditiilor prezentului Regulament
Oficial, iar daca vor fi desemnati castigatori, sunt de acord ca numele lor sa fie facut public
fara ca Organizatorul sa fie obligat la alte prestatii inclusiv plata unor sume de bani.
14.3. In cazul in care o anumiti prevedere a prezentului Regulament este declarata nulj,
celelalte dispozitii raman valabile/valide in masura in care pot produce efecte juridice
chiar in absenta prevederilor declarate nule. In misura posibilului, conditiile anulate se
inlocuiesc cu o alta reglementare rezonabild valida juridic, care sa corespunda cat mai
mult scopului prevederilor lipsite de validitate.

14.4. In cazul unei incilciri a prevederilor prezentului Regulament, Organizatorul isi
rezerva dreptul de a exclude din concurs orice participant. Se exclud si persoanele care
se servesc de mijloace auxiliare nepermise sau care obtin altfel avantaje prin manipulare.
In orice caz de excludere, premiile pot fi retrase si ulterior sau se poate cere inapoierea
premiilor.

Prezentul Regulament al Campanieipublicitare, s-a incheiat astazi, 29.04.2026

ORGANIZATOR

PIATA OBOR MARKET & COMPLEX COMERCIAL S.A.
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